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INTRODUCCION

Este manual establece las directrices para la identidad
institucional de la Fundacion Universitaria San Martin.
Incluye tanto los elementos intangibles, representados
por su narrativa, como los elementos tangibles, descritos
en una guia que detalla las normas para la correcta
aplicacion y uso de sus recursos graficos y visuales.

El objetivo principal es proporcionar los criterios
necesarios para gestionar una identidad veraz, sdlida,
coherente y unificada, que refleje de manera consistente
los objetivos, valores, mision y vision de la Fundacion,
tanto en su imagen como en su discurso.

Lasnormasydisposicionescontenidasenestedocumento
son de cumplimiento obligatorio y aplican a todas
las comunicaciones institucionales, ya sean internas,
externas o publicitarias. Estas disposiciones abarcan
todos los medios y canales formales de difusion, asi como
los diferentes entornos donde se desarrolla la actividad
institucional.

Este manual es una herramienta clave para garantizar
una mejor coordinacion y mayor uniformidad en las
comunicaciones de la institucion.
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MISION INSTITUCIONAL

Somos una Institucion de Educacion Superior privada
y multicampus,comprometidaconlaformacionintegral
de personas, con una soélida vocaciéon humanistica,
éticay profesional, con sensibilidad social y capacidad
de innovar para construir alternativas de desarrollo
en las comunidades y regiones donde actua.

Brindamos experiencias de aprendizaje en diferentes
areas de conocimiento, desde una perspectiva local
y global, con un firme compromiso hacia la excelencia
y la calidad académica; inspirados en principios de
autonomia, inclusion, sostenibilidad y buen gobierno.



VISION INSTITUCIONAL

En el 2030 seremos una Institucion de Educacion
Superior dinamica, flexible y sostenible para el
crecimiento institucional, con capacidad de
adaptacion a los cambios y reconocida por una
educacion de calidad con alto sentido humanistico.

Comprometida con la transformacion de las regiones
mediante el impulso de una educacion incluyente, con
excelencia académica que forme para el servicio.

Proyectada como institucion referente en la oferta
académica diversificada, en los campos de las ciencias
de la salud, empresariales y sociales, enfocada en la
construccioéon, fortalecimiento e innovaciéon de
ambientes de aprendizaje de acuerdo con las diversas
estrategias, escenarios pedagogicos y tecnoldgicos,
gue nos permitan afrontar los retos de globalizacion.




VALORES Y PRINCIPIOS

RESPETO AUTONOMIA

PERMANENCIA PLANEACION COMPROMISO IGUALDAD

UNIDAD PARTICIPACION EQUIDAD OPORTUNIDAD

ACCESIBILIDAD
RESPONSABILIDAD

SOCIAL
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SIMBOLOS

La identidad institucional de la Fundacion Universitaria
San Martin se construye a partir de su historia, cultura
organizacional, los objetivos, la mision, la visiony sus valores.

Representa de manera integral su esencia y propodsito.
Esta identidad se expresa a través de la narrativa y los
elementos visuales, fortaleciéndose y adaptandose
continuamente mediante la interaccidon con su entorno.

La identidad de la Fundacion Universitaria San Martin, es la
de una institucion moderna, flexible, cercana y dinamica,
con la capacidad de responder a los desafios globales.

Debe reflejar de manera coherente el papel protagdnicode
la Institucion en la creacion de alternativas para el cambio
social de las comunidadesy regiones donde esta presente,
asegurando un servicio educativo de calidad y accesible.
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BANDERA

Consta de una sola franja horizontal de color verde y en el
centro se encuentra el Escudo de la Institucion sobre una
linea en la que se observan las palabras San Martin, unidas
por el entramado de la Ny la M que exhibe el escudo. oo

1




ESCUDO

Esta compuesto por un campo en forma de blasén con borde
amarilloy fondo verde, en el centro se observan las letras
N y M unidas por sus extremos en el mismo color amarillo
del borde.

El entramado entre las letras N y M representa el vinculo
de todos los estamentos que conforman la comunidad
académica de la Fundacion Universitaria San Martin, en el
proposito mayor de formar individuos que se comprometen
responsablemente consigo mismas para construirse como
personas, ciudadanos y transformarse en un agente de
cambioen prodel bienestar propioy general,que le permita
construir, aprovechar y socializar diversas oportunidades
para su vida personal y profesional.
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En sus notas y letra el Himno guarda el compromiso
de la Institucion con la construccidon, desarrollo y
crecimiento de la comunidad a través de la promocion
del respeto y defensa de la libertad responsable, del
Estadosocialdederecho,delaequidadylasostenibilidad
en todas sus dimensiones, de |la calidad académica,
la busqueda de la verdad, el reconocimiento y el
respeto por la diferencia y la diversidad humana.
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11
Juventudes que sois el tesoro
de la patria, la vida, el clamor!
formad ya las legiones
valientes, rescatad la
honradez y el honor.

v
Astros regios en cielos latinos,
de Colombia legiones seréis,
gue marchais irradiando alegria
por las sendas del cosmos doquier.

\

Providentes cual Santo Patrono
vamos juntos hacia el porvenir,
donde el hombre construye el futuro:
como alma que impera alvivir!




CORO

Coronemos por siempre gozosos,
con olivos,con mirtoy laurel

las victorias de nuestra Alma Mater:

San Martin, paraninfo del bien!

ESTROFAS
I
Lascampanassolemnesanuncian
los festejos del Claustro, al llevar:
enlasfrentes grabada la estrella
de lafe,de la paz, la verdad.

I
Adalides de ayerydesiempre
entonemos un himno cordial:
nuestro Campus, hogaresde
ciencia, del trabajo, riquezaideal!

Autores:
Camilo Orbes Moreno.

VI
Fundadores de noble Alma Mater
por los Andes, el mary laflor,
siguen huellas del Fraile Limeno,
taumaturgo nos cura el dolor.

ViI
Companheros: sabed que nosotros,
empunamos banderay blason,
dos colores: el verde esmeralda
entre el blanco, palomade amor.

VI
La sapienciaalaluz nosconduce
y conquistasitial junto al sol.
La cultura, en esfuerzo constante,
abre un nuevo camino hacia Dios.

Pedro Heriberto Moran Vivas.
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MANIFIESTO DE MARCA

Es el pilar narrativo que permite elaborar comunicaciones que reflejen la esencia
de la Fundacion Universitaria San Martin, ayudando a diferenciarla, posicionarla y
a conectar con sus audiencias internas y externas.

Quien quiera que sea.
Donde quiera que esté.
Cada persona merece
una educacion que
transforme su vida.
Una oportunidad de elegir
y construir un futuro mejor.

Para eso estamos
presentes. Trabajando
dia tras dia. En cada
region, en cada espacio
de aprendizaje, en cada
comunidad.

Acercandonos a quienes
buscan construir un mundo
mejor. A guienes necesitan

un espacio de aprendizaje

gue acoja sus suefos, sus
posibilidades y sus retos.

Para los que quieren
ser agentes de cambio.
Para los que buscan
innovar, construir y
transformar su realidad.

Educamos para la vida,
promoviendo la igualdad,
la equidad y el respeto.
Ofrecemos educacion de
calidad, asequible y pertinente.

Comprometidos con una
educacion integral que
forme en el sery en el hacer.
Una educacion que
trasciende las aulas y se
proyecte hacia la comunidad,
hacia el desarrollo sostenible,
hacia la construccion de un
futuro mejor.

15

No nos rendimos.
Superamos los desafios.
Nos adaptamos, crecemos
y seguimos adelante.
Porque mas que ensefar;
inspiramos, transformamos
y lideramos para el cambio.

Somos una institucion
renovada y resiliente.
Pertenecemos enteramente
a nuestra comunidad y
nos debemos a ella.

Nos esforzamos para ser un
buen lugar para trabajary
construir un proyecto de vida.
En dénde el bienestar, el
desarrollo y la equidad
confluyen para todos.

Cumplimos y valoramos
nuestras promesasy
cComMmpromisos.

Somos la Fundacion
Universitaria San Martin.
Para una educacion que crea,
que incluye, que transforma.
Y estamos mas vigentes
gue nunca.



NARRATIVA

La narrativa de la Fundacion Universitaria San Martin
contempla todos aquellos elementos intangibles que
definen el ser de la identidad institucional y esta
disenada para transmitir emociones, inspirar confianza,
y fortalecer la notoriedad y reputacion de la institucion.

En un entorno comunicativo dominado por lo digital y
cada vez mas competitivo, la narrativa de la Fundacion
Universitaria San Martin busca ser auténtica, expresar
sus valores de forma consistente y estar alineada con las
expectativas de lasaudiencias.

A continuacion, se definen los elementos clave que
conforman la narrativa de la Fundacion Universitaria San
Martiny que deben sertenidos en cuenta en todas las
comunicacionesinstitucionales.
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PRINCIPIOS DE LA NARRATIVA
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La vozinstitucional esta presente en todas las formas de
la comunicacion institucional y se complementa con el
uso del tono adecuado para cada audiencia, situacion
y contexto.

La voz de la Fundacion Universitaria San Martin es
humana, cercanay empatica. Refleja nuestra vocacion

humanistica,compromiso con laeducacion integral de
calidadylaformacion de agentes de cambio social.

Por eso, comunicamos con sencillez, respeto y
transparencia, proyectando la imagen de una
institucion, cercana, confiable y abierta al dialogo.
Hablamos de manera directay amistosa.

Evitamos el uso de tecnicismos y otras complejidades
que dificulten nuestra comunicacion institucional.
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Nuestrotonoesinspirador,optimistayauténtico, reflejando
la confianza y seguridad en que la Fundacion Universitaria
San Martinseguirasuperandoretos,alcanzandosusobjetivos,
cumpliendo su mision y vision, y fortaleciendo su posicion
en el sector educativo.

Independientemente del contexto o la situacion, nuestro
mMensajedebetransmitiroptimismo haciaelfuturo,confianza
en el presente y plena seguridad en la capacidad de las
personasqueintegran nuestracomunidadinstitucional para
liderar el proyecto educativo Sanmartiniano.

En momentos desafiantes, mantenemos nuestra esencia:

untono claroy contundente, que equilibra la necesidad de
transmitir confianza con la cercania que nos distingue.

19
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Los elementos graficos y visuales que identifican a la
Fundacion UniversitariaSan Martinsonreflejo y parteintegral
del proceso de renovacion y transformacion institucional.

Adoptada el 10 de abril de 2018 y ratificada el 15 de agosto
de 2019 mediante el Acuerdo N° 20 del Consejo Superior,
nuestra imagen representa una nueva etapa en la historia
dela Fundaciony se ha consolidado como una marca sélida
y unica en el sector de la educacion superior en Colombia.

La imagen institucional simboliza nuestro compromiso
con la formacién integral, la vocacién humanistica, y la
busqueda constante de excelencia y calidad académica.

La identidad visual de |la Fundacidén Universitaria San

Martin comprende una serie de elementos representativos
gue nos hacen inmediatamente reconocibles.
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LOGOTIPO

SAN/ARTIN

Fundacion Universitaria

La San Martin es una marca fresca, joven e incluyente.
El colorazul se conserva, porque representa nuestro origen
y la experiencia del pasado, que nos enseNd un nuevo
punto de partida. El color verde, representa la esperanzay
confianza en un futuro que somos capaces de construir.

El color amarillo, representa la riqueza del conocimiento
gue somos capaces de producir y de transferir, el cual sera
la base de nuestro progreso.

El entramado es la unién de las letras N y M, el cual
representa la alianza de toda la comunidad académica
gue comparten los mismos principiosy valores.
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CONSTRUCCION GEOMETRICA
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AREA DE SEGURIDAD

SANVARTI

Fundacion Universitaria

”

Se define el area segura utilizando la altura del Isotipo “NM
como unidad de medida. Esta area de proteccion asegura
que el logotipo mantenga su legibilidad y visibilidad al
evitar que otros el ementos graficos o textos se acerquen
demasiado. Respetar esta zona garantiza el reconocimien-
to en cualquier aplicacion y facilita su reconocimiento en
distintos formatos y tamanos.
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VARIACIONES DEL LOGO

N Y SANMARTIN

Fundacion Universitaria

Fundacion Universitaria

SAN/ARTIN SANMARTIN

Fundacion Universitaria Fundacidn Universitaria

Las variaciones de color del logo aseguran su
adaptabilidad a diferentes contextos y fondos, sin
perder su identidad visual. La paleta principal se
debe emplear en |la mayoria de las aplicaciones,
garantizando una representacion fuerte y reconocible.

25



TAMANOS MINIMOS

2em | SA ARTiN IMPRESO

-1 Fundacion Universitaria

4px | SA ARTiN DIGITAL

— Fundacion Universitaria

Se recomienda utilizar el LOGOTIPO a un tamano
Mminimo como se establece a continuacion, esto con el
fin de garantizar legibilidad a la hora de su impresién y
en cualquier medio digital. Hay que considerar que para
proceder a la aplicacion o reduccion de la marca, habra
de hacerse de forma proporcional para no deformar la
composiciony el conjunto visual.
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ISOTIPO

La uniéon entre las letras Ny M representa el vinculo
de todos los estamentos que conforman la comunidad
académica de la Fundacion Universitaria San Martin,
en el propodsito mayor de formar individuos que se
comprometen responsablemente consigo mismos
para construirse como personas y ciudadanos.

27




POSITIVO Y NEGATIVO

SANVARTIN SANMARTIN

Fundacion Universitaria Fundacion Universitaria

El logotipo en su version positiva (fondo claro con
texto en negro) es ideal para su uso en soportes
donde predominan los fondos blancos o claros.

La tipografia en negro destaca claramente y
asegura una alta legibilidad, manteniendo Ila
formalidad y profesionalismo de la institucion.

La version en negativo (fondo negro con texto en blanco)
es perfecta para aplicaciones donde se necesiten fondos
oscuros o mas formales. Este tipo de aplicacién en
negativo suele usarse en casos donde se necesita un
enfoque mas elegante o sobrio, como en documentos
institucionales o aplicaciones digitales que requieren
un enfoque masserio.

28



PALETA DE COLOR

NV
SAN/ARTIN

Fundacion Universitaria

Verde: Representa la esperanza de la comunidad
académica en el futuro que ella misma se proveera
a través de la formacion de las nuevas generaciones.
Simboliza el vinculo con el futuro y el progreso de la
comunidad académica y de la sociedad en general.

Este color significa para la institucion la
rigueza que proviene de la diversidad, pluralidad y
flexibilidad de su comunidad académica, y el
compromiso de, en la busqueda de sus objetivos
y en el marco de sus principios y valores, el logro
de su misidn y su vision por el bien de |la sociedad.

Azul: Este color refleja el caracter fresco, joven e
incluyente de la Fundacién Universitaria San Martin.
Se mantiene como un simbolo de nuestro origen y
tradicion, representando la experiencia del pasado
que nos ha forjado. A través de este color,
reafirmamos el aprendizaje adquirido y la fortaleza
gue hemos desarrollado, marcando un nuevo
punto de partida hacia el futuro.

29



OEVIVA H#ECEBEC | #FFFFFF
R C 9% C 0%
M 79% M 7% M 0%
Y  43% Y 7% Y 0%
42% K 0% K 0%

R 236 R 255

G 235 G 255

B 236 B 255
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Montserrat Light: Ofrece una apariencia
ligeray moderna, ideal para contenidos
de apoyo que necesitan un toque mas suave.

Montserrat Regular: Equilibraday legible, es
adecuada para textos corridos o cuerpos de
texto extenso.

Montserrat Medium: Proporciona mayor peso
que Regular, perfecta para resaltar partes
clave sin perder claridad en textos corridos.

Montserrat Semi Bold: Un poco mas
gruesa, adecuada para subtitulos o
palabras clave dentro del texto sin ser
demasiado dominante.

Montserrat Bold: Ideal para titulos y
subtitulos que requieren énfasis
moderado y fuerza visual.

Montserrat Extra Bold: Aporta mayor
contundencia y es perfecta para titulos
principales o encabezados destacados.

Montserrat Black: La mas pesada,
perfecta para titulos importantes
que necesitan gran impacto visual.



FAMILIA

Montserrat Light
Montserrat Regular
Montserrat Medium
Montserrat SemiBold
Montserrat Bold

1234567890 Montserrat ExtraBold

Montserrat Black

abcdefghijkimnopqgrstvwxyz

Montserrat es unatipografia sans-serif
moderna inspirada en los antiguos
cartelesyletrerosdelatradicionalzona
delbarriode Montserraten BuenosAires,
Argentina.Esconocida porsuelegancia
ylegibilidad,conlineaslimpiasyformas
geomeétricas. Es ideal para usar en
materiales de marketingy comunicacion,
que buscan proyectar una imagen
moderna y accesible, lo que la hace
adecuada para entornos académicos.
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ELEMENTOS GRAFICOS
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Losentramadosinstitucionalesrepresentan unelemento
grafico distintivo que simboliza la unién y cohesion
de toda la comunidad institucional. Este disefno se
deriva y/o toma parte de la interseccion de las letras
“N"y “M" presentes en el logotipo, formando patrones
que refuerzan la identidad visual de la Fundacion.

Estos entramados se deben utilizar para resaltar y
enriquecer las aplicaciones graficas, como fondos
decorativosodetallesen materialesimpresosydigitales.



USOS INCORRECTOS

En ningln caso rotar el logotipo

SAN/ARTIN

Fundaciéon Universitaria

El uso del logotipo, restringe por
completousarlo sin el tagline

SAN/ ARTIN

Furcecicn Universiteric

No usar degradado

SAN/ARTIN

Fundaciéon Universitaria

Cuando el logotipo se use en fotografia
garantizar su legibilidad, para tal caso
usar a una sola tinta y en blanco o negro

34

SA ARTIN

Fundacion Universitaria

No deformar el logotipo

SANMARTIN

Fundaciéon Universitaria

No usar colores diferentes a los
ya establecidos en el manual de marca




USOS INCORRECTOS

VICERRECTORIA

SAN/ARTIN ACADEMICA

Fundacién Universitaria

Centro de Recursos para el ACADEM ICA

Aprendizaje y la Investigacion

CRA' ‘ VICERRECTORIA

CRAI

Centro de Recursos para el
Aprendizaje y la Investigacion

SAN/ARTIN

Fundacion Universitaria

VICERRECTORIA
ACADEMICA

COORDINACION DE . thRRAI |
entro de Recursos para e
CIENCIAS BASICAS Aprendizajey la Investri)gacién
COORDINACION DE 2
cieNciasBAsicas | SAN/ARTIN ‘ ‘

CRAI

Centro de Recursos para el
Aprendizaje y la Investigacion

SANARTIN

Fundacioén Universitaria

VICERRECTORIA
ACADEMICA
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APLICACIONES DE

LA IDENTIDAD VISUAL

Las aplicaciones de la identidad visual de la Fundacion
UniversitariaSanMartinsonilimitadasydebe mantenerse
consistente en todos los formatos y canales de
comunicacion, ya sean digitales, impresos, audiovisuales,
promocionales u otros aca no relacionados.

Este capitulo presentalasdisposicionesyguias necesarias
para la correcta aplicacion de los elementos graficos,
asegurando una presencia uniforme, profesional y
reconocible.

En caso de dudas sobre la aplicacion de la identidad
visual, por favor escribir a:

comunicacionesfusm@sanmartin.edu.co




CO-BRANDING

Se refiere a la presencia conjunta de dos o mas logos de
organizaciones externas y distintas a la Fundacion Universitaria
San Martin, en piezas graficas o audiovisuales producidas por la
institucion.

Espacio y cantidad de logos:

El espacio dedicado a los logos es variable segun la cantidad
de marcas involucradas. Siempre debe ir primero el logo de la
Fundacion Universitaria San Martin y luego cada logo, separado
por una linea vertical. Si los logos son mas de cinco (5), se deben
organizar en dos o0 mas renglones, asegurando una disposicion
limpia y legible.

SAN/ARTIN

Fundacion Universitaria

Proporcién: Todos los logos deben mantener la misma proporcion de
altura que el logo de la Fundacion Universitaria San Martin, respetando
su relevanciay jerarquia.
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PAPELERIA CARNET

SAN/ARTIN

Fundacién Universitaria

NOMBRE(S)
APELLIDOS 9%5cm
1.000.000.000

R.H: +/-

Area / Facultad

26X3.4cm

ADMINISTRATIVO 9x05cm

PLANO TECNICO
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CARNET
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ID CARD HOLDER

(NOMBRE )
8Xx3cm =
6X05cm (EVENTO J
’ O
Talad Il
PLANO TECNICO

40
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CERTIFICADOS

CERTIFICAL /

FECHA
Bogota

SE OTORGA ESTE CERTIFICADO A

GHMM @ﬁ?% 28 x22cm

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex

RECTOR CARGO

SAN/ART’

Fundacion Universi*
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MEMBRETE

SAN/ARTIN

Fundacién Universitaria

Marca de agua
—  22X28cm

Fundacién Universitaria San Martin Nit. 860.503.634-9
Personeria Juridica N° 12387 de Agosto 18 de 1981 Ministeria de Educacion
VIGILADA MINEDUCACION

h - 22x1em

I
9x1.8cm

PLANO TECNICO
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TARJETA DE PRESENTACION

Frente

9x5cm

Revés

1
6.2cm

PLANO TECNICO

4oy



TARJETA DE PRESENTACION
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MERCHANDISING
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BOLIGRAFO

47



LIBRETA

48



GORRA
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AUDIOVISUALES

Los créditos audiovisuales son esenciales para
reconocer y dar visibilidad a las personas y equipos
gue participan en las producciones institucionales
de la Fundacion Universitaria San Martin. Para
garantizar uniformidad y profesionalismo, deben
seguir estrictamente las directrices de este manual.

Es fundamental que los créditos mantengan un
diseno limpio y legible, utilizando la tipografia
institucional aprobada. Los nombres y roles deben
presentarse de forma clara y ordenada, asegurando
gue sean facilmente reconocibles. Ademas, la
disposicion de los créditos debe alinearse con
las practicas estandar de la industria audiovisual,
reflejando el compromiso de la Fundacion con la
calidad y la excelencia.

En todas las piezas audiovisuales es obligatorio
incluirlascortinillasdeaperturaycierredefinidas por
la Coordinacion de Comunicaciones Institucionales.
Solicitarlas al correo:

comunicacionesfusm@sanmartin.edu.co

50
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FIRMA INSTITUCIONAL

La firma institucional es un elemento clave para
mMantener una comunicacion profesional y alineada
con la identidad de la Fundacion Universitaria
San Martin. Todos los trabajadores deben utilizar
la firma institucional aprobada en sus correos
electrénicosinstitucionales,siguiendolasdirectrices
establecidas.

En caso de requerir soporte técnico para su
configuracién, comuniquese con el area de IT a
través del correo:

soportefusm@sanmartin.edu.co

La imagen oficial para la firma esta disponible para
su descarga en la seccion de medios y prensa en el

sitio web:

www.sanmartin.edu.co




FIRMA

SAN/ARTIN

Fundacion Universitaria

46,4 X2cm o G 0 USanMartinOficial @ USanMartinCO @ Fundacion Universitaria San Martin

46,4 x85cm
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SENALETICA

La senalética institucional esta disenada para
garantizarlaorientacioneficienteylafacilidentificacion
de los espacios dentro de las instalaciones.

Cada pieza de sefalizacidén sigue un esquema
visual coherente que refuerza la identidad de la
institucion, utilizando los colores, tipografias y 19 x 28 cm
elementos graficos establecidos en este manual.

Lasindicaciones debenserclaras ylegibles,respetando
las proporcionesyeldisefodefinidos. Se deben usar
materiales dealtacalidadyacabadosadecuados para
asegurar la durabilidad y visibilidad de las sefales,
tanto en interiores como en exteriores. Se deben
respetar las areas de reservay la correcta ubicacion
del logotipo para mantener la uniformidad visual.
19 x5,2cm
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LUGARES Y OFICINAS

15x20cm

3cm

PLANO TECNICO
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BANO

BANO

15x20cm

15cm

PLANO TECNICO
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SALONES

SAN/IARTIN

PLANO TECNICO



AVISOS DE FACHADA

Los avisos de fachada son elementos visuales esenciales que refuerzan la presencia
institucional de la Fundacién Universitaria San Martin en sus espacios fisicos. Para
garantizar un disefo estético y funcional, estos avisos deben ser fabricados con
materiales de alta calidad, como acrilico con acabado mate, y tener un grosor minimo
de 2,5cm, lo que asegura su durabilidad y resistencia a las condiciones ambientales.

Laubicaciondelos avisosdebeseguirlasdirectricesdevisibilidadylegibilidad, respetando
las areas de reserva del logotipoy manteniendo la coherencia con la identidad visual
establecida en este manual. Ademas, es fundamental que el disefo conserve la
simplicidadyclaridad parafacilitarlaidentificacion delainstitucion por partedel publico.
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OTRAS APLICACIONES: UNIFORME

Para el adecuado desarrollo de las actividades académicas,
formativas y de practica, algunos programas ofrecidos
por la Fundacion Universitaria San Martin requieren que
estudiantesy/o docentes utilicen uniformes, batas, overoles
u otras prendas especificas.

La decision sobre la necesidad de estas prendas
corresponderd a los decanos de cada facultad, quienes
deberan deliberarlo en el marco del Consejo de Facultad.
Una vez tomada la decision, la solicitud se presentara a la
Coordinacion de Comunicaciones, area responsable de
asegurar el cumplimiento de las disposiciones de este
manual en el disefode la prenda de vestir. Posteriormente,
la solicitud sera sometida a revision y aprobacion por parte
del Comité de Comunicaciones.

A continuacion, se dan los lineamientos que se deben

tener en cuenta en el disefo y producciéon de este tipo
de prendas.

59




UNIFORME

2 Bolsillos internos
2 Bolsillos laterales con

tapa 21 x 20cm .
Gorro Odontologia

Camisa con Cuello
V bolsillo al lado
izquierdo

El tamafo del
logotipo bordado
esde9cmx2cm
de ancho.

60



BATA

-y

o>

Bata Gabardina

LR

-y

Tempo el tamafio

del logotipo es de
T0cmx25cm

-y
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CHAQUETA

El tamafio del
logotipo (FRENTE)

es de 9 cm de ...... Neeeeheveoeasannnnns °kee SANMARTIN ’
largox2cm
de ancho

El tamano del
logotipo (ATRAS)
esdel3cmde
largox2,5cm de
ancho
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OVEROL MVZ

El tamafo del




CORREOS MASIVOS

Se sugiere colocar el titulo
aqui con la fuente
Montserrat Extra Black.

Se recomienda dejar un
margen de 43 px en esta
seccion.

Parametros generales:
ssoxioso — | Ll Tener en cuenta el area de
pX reserva del logo. Ir a pagina 24.

Se aconseja insertar aqui
una bandera con el escudo
institucional del color
correspondiente a la
facultad o area de 93 x 137 px.

Se propone insertar una franja del
------- color correspondiente a la facultad
o area de 28 x 1080 px.

PLANO TECNICO
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REDES SOCIALES

POST TRADICIONAL

Se recomienda mantener una
margen de 43 px de cada lado.

Parametros generales:
Tener en cuenta el area de
reserva del logo. Ir a pagina 24.

1080 x 1350 .
o 4:5

Se aconseja insertar aqui una
bandera con el escudo
institucional del color
correspondiente a la facultad
o area de 93 x 137 px.

PLANO TECNICO
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PORTADA PARA CARRUSELES

se recomienda hacer uso
de un filtro de degradado
de color negro sobre la
imagen de fondo.

Especificaciones de la
barra lateral:
36 px ancho
24 px de alto

Titulos en Bold o Black,
cortos, llamativos y que no
excedan 3 renglones.

LI'I

94 px

PLANO TECNICO
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Se recomienda
mantener una
margen de 43 px
de cada lado.



1080 x 1920 px

PLANO TECNICO

HISTORIAS

67

Se recomienda mantener una
margen de 43 px de cada lado.
Tener en cuenta que en el
formato de historias se debe
procurar tener un area de
reserva del 14% en la parte
inferior y superior.



OTROS FORMATOS

4.5

1,91:1

1350 x
1080 px

1080 x 566 px

PLANO TECNICO
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SITIOS WEB

PLANO TECNICO

1140 X 488,14 px
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seccion.

BANNER




BANNER

...................... Se recomienda dejar un
margen de 43 px en esta
seccion.

| se sugiere insertar una
680 x 500 px imagen segun el evento
402x275px 4 | | Se recomienda dejar un
margen de 43 px en esta
seccion.

PLANO TECNICO
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MEDIOS IMPRESOS

BACKING
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VOLANTES

Se recomienda disefar los
volantes en un formato de
media carta, con dimensiones
de 21.5x13.9 cm.

PLANO TECNICO
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Se sugiere dejar un
margen minimo de lcm.




AFICHES

Se sugiere dejar un
margen minimo de lcm.

Se recomienda disenar los
afiches con dimensiones de
21.5x139 cm.

Se aconseja ubicar el
logotipo segun él area
de reserva.
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PENDON

Se aconseja ubicar el
logotipo segun él area
de reserva.

Se sugiere dejar un
margen minimo de
Tcm.

Se recomienda
disefar los pendones con
dimensiones de 2m x Tm.

PLANO TECNICO
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PENDON

Se recomienda disefar los
pendones con dimensiones
de 80 x 200cm

Se sugiere dejar
un margen minimo
delcm.

Se aconseja ubicar el
logotipo segun él area
de reserva.

PLANO TECNICO
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ANEXOS

APLICACIONES
ESPECIALES

La identidad visual institucional es prioritaria y prevalece
sobrecualquierotraaplicacionoidentidadcomplementaria.
No obstante, se contemplan aplicaciones especiales
disenadas exclusivamente para atender necesidades
especificas u oportunidades de comunicacion. Estas
aplicaciones son de manejo y uso exclusivo en los medios
y o0 canales que la Coordinacion de Comunicaciones
determine.

Para cualquier comunicacién externa o publicitaria, se
debe emplear Unicamente la identidad visual principal
de la Fundacién.



FACULTADES

FACULTADES MEDICINA FACULTADES CIENCIAS FACULTADES
VETERINARIAYY ZOOTECNIA DE LA SALUD CIENCIAS SOCIALES

Se han dispuesto aplicaciones tonales especiales para
redes sociales con el fin de diferenciar y segmentar las
comunicaciones de las facultades debido a su alcance
y audiencias. Estos tratamientos especiales pueden ser
ajustados, anadidos o eliminados en cualquier momento
segun las necesidades de la comunicacion institucional.



FACULTADES: PALETAS DE COLOR

FACULTADES MEDICINA FACULTADES CIENCIAS FACULTADES
VETERINARIAY ZOOTECNIA DE LA SALUD CIENCIAS SOCIALES

#3fO41f #064104

51% 87%
95% 47%
44% 100%
75% 56%

63 6

4 65
31 A
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AREAS

EGRESADOS BIENESTAR INSTITUCIONAL INTERNACIONALIZACION VIRTUALIZACION

A

Se han dispuesto aplicaciones tonales especiales para
redes sociales con el fin de diferenciar y segmentar las
comunicaciones de areas que, por su alcance y audiencias,
lo requieran. Estos tratamientos especiales pueden ser
ajustados, anadidos o eliminados en cualquier momento
segun las necesidades de la comunicacion institucional.
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AREAS: PALETAS DE COLOR

VIRTUALIZACION EGRESADOS BIENESTAR INSTITUCIONAL INTERNACIONALIZACION

#ED9200

87%
47%
100%
56%

6
65
A
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LOGO, NOMBRE Y DEPENDENCIAS

El nombre de la dependencia se ubicara siempre al lado
derecho del logo. La tipografia a utilizar serda Montserrat
Bold su alineacion debera ser centrada verticalmente
respecto a la imagen de la institucion. Su uso y aplicacion es
exclusivo para comunicaciones internas que asi lo ameriten.
Cualquier uso distinto deber ser autorizado por la autoridad
responsable de las comunicaciones institucionales.

SANAARTIN | Rectoria

Fundacion Universitaria

SA ARTIN Vicerrectoria Académica

Fundacion Universitaria

1 Vicerrectoria de
SA ARTIN Desarrollo Estratégico

Fundacion Universitaria







